Gestione sostenibile, cooperazione,
valorizzazione del territorio, rilancio
dell’economia rurale, innovazione,
tradizioni, prodotti locali... tutto que-
. sto e molto altro e una Foresta Mo-
- dello!

A cura di Gemma Navarra

'idea nasce in Canada, quan-
do nel 1992 ¢ stata istituita la
prima delle numerose Foreste
Modello attualmente presenti in tutto
il mondo. La proposta nasce dall’e-
' sigenza del Governo Canadese di
| risolvere situazioni di conflittualita
venutesi a creare tra.i diversi sog-
. getti coinvolti nella gestione delle
' foreste. Lo scopo era quindi quello
~ dicreare un tavolo di confronto dove
| amministratori, ambientalisti, nati-
~ vi, comunita locali e operatori nel
~ settore forestale potessero cercare
soluzioni comuni riguardo allo sfrut-
tamento delle risorse forestali, alla
conservazione della biodiversita e
alla stabilita economica.
La Foresta Modello € oggi uno stan-
dard internazionale e rappresenta
uno strumento di governance inno-
vativo; si concretizza in un gruppo di
persone, che vivono o si interessano
di un territorio forestale definito, che
si confrontano ed interagiscono tra
loro, in forma volontaria, per realiz-
zare scelte gestionali il piu possibile
condivise e trasparenti, che esaltino
il ruolo multifunzionale della foresta
. stessa. Ad oggi esistono 71 realta di
questo tipo, ricoprendo piu di 84 mi-
~ lioni di ettari in 31 nazioni.

5 La Foresta Modello Monta-
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"Il Legno”, un marchio di qualita
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La Foresta
Modello del-
le Montagne
Fiorentine
e nata nel
2012 ed e
'unica pre-
sente in
Italia. 1l suo
territorio  coinci- de con
quello dell’Unione dei- Comuni Val-
darno e Valdisieve, in provincia di

stata  scel-
ta come banco di prova dello stru-
mento Foresta Modello poiché ca-
ratterizzata da un territorio in cui il
settore forestale & preponderante
(ben il 70% della sua superficie &

coperta da bosco) e dove operano

molti soggetti ed organismi ammi-
nistrativi diversi, ben rappresentativi
della realta regionale. Il progetto ha
riscontrato interesse e partecipazio-
ne e ha dato vita all'attuale Associa-

Q§ international Model Forest Network

La Foresta Modello (Model Forest) nel mondo

Firenze ed interessa una popolazio-
ne di 64000 abitanti. La sua nascita
¢ stata voluta dalla Regione Tosca-
na, firmataria nel 2009 dell'adesione
alla Rete Mediterranea delle Foreste
Modello (MMFN) e la Valdisieve &

zione che si appoggia ad un ampio
partenariato; tra i suoi soci ci sono
Enti Pubblici (come la Regione, I'U-
nione dei Comuni, suoi fondatori,

I'Universita degli Studi di Firenze, il
CNR,

il Parco Nazionale delle Fo-
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reste Casentinesi, Monte Falterona
e Campigna), operatori nel settore
forestale, produttori locali, associa-
zioni culturali, associazioni sportive,
liberi professionisti e tanti altri. La
realta delle Montagne Fiorentine &
estremamente ricca e variegata e
attraverso I'associazione vengono
affrontati temi riguardanti la gestione
sostenibile del bosco, sostenute I'in-
novazione

e la ricerca, portati avanti progetti,
organizzate attivita per la valorizza-
zione del territorio.

Stefano Berti. Presidente della

EMMF: A cinque anni dalla na-
scita della FMMF come funziona

questa realta?

Sicuramente le aspettative che era-
no presenti al momento dell'avvio
del processo sono state soddisfat-
te, magari non completamente e
non per tutti, ma le iniziative portate
avanti sono veramente tante e ades-
so qualcuna di queste sta incidendo
anche sugli aspetti economici legati

al territorio. Cio aiutera nello svilup-
po dell'’Associazione, aggiungendosi
agli altri cardini su cui ruota l'idea di
Foresta Modello: la sostenibilita am-
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bientale e la sostenibilita sociale.
Sono soddisfatto del lavoro fatto in
questi anni dal Consiglio Direttivo e
dalle Commissioni Tematiche, im-
pegno che ha permesso di portare
il numero di Soci a superare quota
100 rispetto ai 44 fondatori presenti
nel 2012. A loro va tutto il mio rin-
graziamento in considerazione an-
che del fatto che la partecipazione é
volontaria e gra-

tuita e, merita ricordare, I'Asso-
ciazione non beneficia di contributi
pubblici ma si sostiene sviluppando
progetti e attivita di servizio. Tra gli
aspetti da migliorare, vedo la neces-
sita di una maggiore conoscenza di
questa realta tra la popolazione del
territorio, il coinvolgimento diretto di
un pia alto numero di soci a livello
di territorio, un incremento dell'inte-
razione con gli Enti locali.

La convinzione della buona riuscita
del processo Foresta Modello del-
le Montagne Fiorentine é testimo-
niata dalle numerose realta, sia

regionali che fuori Regione Tosca-
na, che sono venute a visitarci e a
chiedere supporto per intraprende-
re il nostro stesso percorso; € inol-

tre da sottolineare il grande credito
a livello internazionale di cui gode
la nostra esperienza, testimoniata
dalla recente partecipazione di una
delegazione FMMF alla conferenza
tenutasi a Krtiny (Brno-Rep. Ceca),
invitata quale esempio di eccellenza
nell’ambito della Rete Internaziona-
le, per linaugurazione della prima
Foresta Modello del Paese.

Le attivita dell’associazione si svol-
gono nell’ambito di quattro com-
missioni teinatiche:
Ambiente e
Societa, Cultu-
ra e Turismo,
Filiere Produt-
tive e Rapporti
Internazionali.
Queste si riuniscono
periodicamente con incontri aperti a
tutti i soci e i simpatizzanti della Fo-
resta Modello. Progetti ed iniziative
vengono poi sviluppati e seguiti da
gruppi di lavoro.

A titolo di esempio chiediamo a
Lara Fornai, Coordinatrice del-
la_ Commissione Tematica Filiere
Produttive: quali sono gli obiettivi

e i progetti portati avanti dalla sua
commissione?

La Commissione Tematica Filiere
Produttive si occupa della promo-
zione dei prodotti locali alimentari
e legnosi, con lo scopo di creare un
maggior coinvolgimento delle azien-
de produlttrici e sviluppare un piano
di comunicazione con incontri mirati,
seminari e corsi di aggiornamento
per diffondere gli ideali di sostenibi-
lita nella pratica agricola e ambien-
tale. Altri temi trattati sono la valuta-
zione di nuove strategie di gestione
integrata della fauna selvatica per la
ricomposizione degli squilibri ecolo-
gici e la segnalazione di prodotti in-
quinanti e delle pratiche invasive per
I'ambiente e per la salute dei consu-
matori. Un grande obiettivo raggiun-
to dalla Commissione e l’istituzione
di un marchio di garanzia che certifi-
ca il legname prodotto all’interno del
territorio della Foresta Modello con
criteri di sostenibilita, legalita, salute
e sicurezza degli operatori. Tra i pro-
getti attuali ci sono la realizzazione
di un centro di trasformazione dei
prodotti agricoli, il completamento di
un centro polifunzionale a Castagno
d’Andrea e la realizzazione di una
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palestra in legno per il Comune di
Rufina, costruita con il legno a mar-

chio il Legno FMMF” fornito dai soci

della Foresta Modello.

Possiamo considerare quello della
Foresta Modello delle Montagne Fio-
rentine un esperimento ben riuscito
ed un esempio che gia altre realta
italiane stanno pensando di seguire!

"Il Legno” il Marchio
della FMMF

A cura di llaria Zorzi

Il marchio del legno della Foresta
Modello delle Montagne Fio-
rentine “FMMF Il Legno”,
nasce nel 2015 - grazie al
progetto DEMOSCOPE - con
la volonta di trasformare un
obbligo di legge in un’oppor-
tunita; valorizzando il prodot-
to legno del territorio in tutte
le sue forme, dalla legna da
ardere al tronco, dal prodot-
to semilavorato all’oggetto di
design, garantendone la pro-
venienza.

Il regolamento comunitario
995/10, vieta infatti la com-
mercializzazione di legname
di provenienza illegale allinterno
dell’Unione Europea; quindi anche
i “nostri boscaioli” devono, prima
di immettere la legna sul mercato,
attuare un meccanismo di dovuta
diligenza, dimostrando, fra le altre
cose, la provenienza del legname.

Il Marchio puo essere utilizzato sola-
mente dai boscaioli che hanno sotto-
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scritto in protocolio etico per il lavoro
in bosco — il protocollo APROFOMO.
Questi si impegnano infatti al rispetto
delle normative in campo ambienta-

le, della sicurezza sui luoghi di lavo-
ro e fiscale, oltre a ricevere forma-
zione specifica su argomenti legati
alla gestione forestale sostenibile.

Il Marchio quindi garantisce che
il legname proviene dalla Foresta
Modello e che i boscaioli abbiano ri-
spettato il protocollo APROFOMO e
fornisce un codice di tracciabilita che
dal sito internet della Foresta Model-
lo (http://www.legnoforestamodello.

Logo FMMF "Il legno”

it) consente di verificare la particel-
la catastale di origine del legno. La
scelta di costituire un Marchio per
i prodotti legnosi della FMMF era
stata indicata nel piano strategico
2012-2017 della FM; il finanziamen-
to ottenuto attraverso il bando MIS
124 PSR Regione Toscana ne ha
reso possibile la creazione.
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Le garanzie che il Marchio offre sono
essenzialmente tre:

* provenienza locale della materia
prima;

* sostenibilita e legalita della produ-
zione;

» salute e sicurezza dei lavoratori.

Il Legno deve quindi essere taglia-
to all'interno dei boschi del territorio
della Foresta Modello delle Monta-
gne Fiorentine (comuni di San Go-
denzo, Londa, Pontassieve, Rufina,
Pelago, Rignano sul’Arno e Reggel-
lo) con tagli regolarmente autorizzati
dall’'Unione dei Comuni, da aziende
boschive che hanno sottoscritto il
protocollo APROFOMO che garanti-
scono quindi sostenibilita, legalita e
rispetto del’ambiente. L'utilizzo del
Marchio e riservato alle aziende del-
la filiera della Foresta Modello.

- Il corretto utilizzo del logo & verifica-

to da un “comitato di gestione” che
verifica le transazioni e garantisce il
rispetto di tutti i criteri.

Le tipologie di prodotto sulle quali
& possibile apporre il Marchio sono
biomassa legnosa a fini energetici,
legno tondo, legname da segheria e
semilavorati, manufatti in legno.

La societa odierna pone molta atten-
zione alla gestione sostenibile del-
le risorse ed alla provenienza delle
stesse, preferendo prodotti a km 0,
ottenuti nel pieno rispetto dell’am-
biente, della legalita e della sicurez-
za sul lavoro; per tutte queste ragio-
ni, il Marchio & assolutamente un
valore aggiunto per tutte le imprese
che fanno di questi principi il punto
cardine delle loro attivita, potendo
inoltre usufruire in modo semplice ed
economico di un logo riconosciuto,
anche per pubblicizzare la propria
impresa. |l Marchio risulta quindi es-
sere uno strumento che permette al
consumatore di avere piena consa-
pevolezza del prodotto che intende
comprare e all’impresa di vantare un
prodotto garantito e dal riconosciuto
valore ambientale.

Bosco Chiavi in Mano

Un altro importante servizio che la
Foresta Modello Montagne Fioren-
tine fornisce, € l'aiuto ai proprietari
boschivi, specie quelli che intendo-
no gestire la loro proprieta (spesso
piccola ed abbandonata da molto
tempo) in modo sostenibile ed ef-
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e
proprietario pud guadagnare dalla
gestione del bosco senza alcuna
preoccupazione. Tecnici forestali
esperti, verificato lo stato del bosco,
consigliano il tipo di intervento sel-
vicolturale da eseguire, individuando
la ditta boschiva piu adatta, seguono
i lavori garantendo il giusto prezzo
ed il prezzo per la proprieta.

Come acquistare i prodotti
a Marchio “FMMF Il Le-

| prodotti a Marchio “FMMF Il Legno”
si possono acquistare attraverso il
sito della foresta modello che funzio-
na da vetrina e mette in contatto gli
acquirenti con i fornitori.

Ad ogni prodotto corrisponde una
scheda di tracciabilita; una volta
acquistato un prodotto & possibi-
le risalire alla particella catastale di
origine. Il meccanismo & molto sem-
plice: accedendo a www.legnofore-
stamodello.it e cliccando su ‘Verifica
origine del prodotto’ sara possibile,
inserendo il codice articolo riportato
nella scheda di tracciabilita, indivi-
duare la posizione geografica della
particella forestale da cui deriva il le-
gname utilizzato per la realizzazione
del prodotto.

Punti di forza e difficolta, chiedia-
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ficace. Grazie a questo servizio il

| qualita per il lavoro in bosco §&
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filiera come si sono dimostrati ri-
spetto al marchio?

Le aziende boschive si sono di-
mostrate disponibili cosi come le
aziende di seconda trasformazione;
il numero delle aziende boschive é
aumentato nel tempo.

Quali sono state le difficolta che
avete riscontrato?

Le problematiche maggiori sono sta-
te riscontrate nell'approccio agli ope-
ratori della filiera forestale a tutti i li-
velli. Infatti abbiamo notato lo stesso
livello di diffidenza sia nell'operatore
forestale sia nel trasformatore (non
tutti in realta, molti si sono subito
dimostrati disponibili perché hanno
capito l'obiettivo di strutturare una
filiera forestale locale nella FM).
Questo, a nostro avviso, é dovuto sia
alla mancanza di una strutturazione
pregressa della filiera, sia all'abitudi-
ne a lavorare disinteressandosi della
propria categoria.

| boscaioli non sono abituati nel
nostro territorio a lavorare insieme
- salvo i casi in cui due ditte collabo-
rino per lavori particolari. Come i bo-
scaioli anche le segherie non hanno
mai collaborato fra di loro.
Approcciare alcuni soggetti con un
discorso di filiera, concetto richie-
sto a parole da tutti, e proporgli di
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molo ai gestori: i vari attori della vendere anche attraverso il nostro

SICUREZZA SUL LAVORO
SALVAGUARDIA DELL’AMBIENTE
LEGAME CON IL TERRITORIO
FORMAZIONE

portale, all'inizio € sembrato molto
strano, poiché sembrava uno stru-
mento inadeguato per la vendita di
un prodotto che "tradizionalmente"
non si compra su internet!

* 100 q.li di legna venduti nella prima
annualita della gestione

* numerosi pali torniti venduti

* un pavimento di 220 metri quadrati
venduti a Firenze

* arredi per negozio di Firenze
Quali sono le prospettive del mar-
chio?

Lavoreremo per migliorare il servizio
offerto, aumenteremo il numero di
aziende partner ed i prodotti offerti
cercando anche nuovi prodotti (sca-
tole di legna da ardere, prodotti se-
milavorati...).

%
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